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Mardi, la multinationale genevoise

a annoncé le rachat du Laboratoire
LCA, spécialisé dans les services
d'analyse agricole. Cette acquisition
fait suite a vingt et une prises

de participation opérées en 2016,
un véritable record sur la décennie
écoulée. Leur répartition
géographique est trés diversifiée,
avec une prédominance aux Etats-
Unis et en Europe, et une croissance
dans le secteur de I'agriculture..
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Scooters électriques La Poste Suisse a
décide de se mettre au vert et de renoncer
aux deux-roues 3 essence. Cette semaine, le
dernier d'entre eux, qui circulait encore & Stein
am Rhein (SH), a été retiré de la circulation.

La régie fédérale détient désormais une flotte
de 6300 scooters électriques, la plus grande
du genre en Europe.

Furrer jJaco

t, orfevre singulier
des alliances, sort de sareserve

Bijoux La PME de Schaffhouse a refait sa collection, entre dans de superbes locaux
et se dit préte pour prospérer sur le marche colossal des bagues de fiangailles americain.
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Tout est en place pour écrire une
belle histoire. De celles qui font
dela Suisse un lieu de création et
d’artisanat exceptionnel. Furrer
Jacot, une PME spécialisée dans
la fabrication d’alliances en or et
en métaux précieux de trés haut
de gamme, vient de prendre pos-
session de ses nouveaux locaux
a Schaffhouse, dans les anciens
ateliers de la fonderie Georg Fis-
cher, petit chef-d’ceuvre d’art in-
dustriel construit au début du
XXe siécle par le grand archi-
tecte Karl Moser.

Ce moment est plus que sym-
bolique pour Furrer Jacot. La pe-
pite schaffhousoise, qui occupe
aujourd’hui une cinquantaine
de collaborateurs, a refait toute
sa collection. Et surtout elle veut
se rapprocher de ses clients di-
rects: «Les professionnels nous
connaissent, mais pas le grand
public, qui ignore sans doute
que nous sommes la derniére
manufacture d’alliances en
Suisse, du moins 4 fabriquer nos
produits de A A Z», explique
‘Walter Hiusermann, son direc-
teur et propriétaire depuis 2010.

Dans les locaux de la Bijou-
terie Guillard, place de la Palud
4 Lausanne, le CEQ de Furrer
Jacot déploie délicatement ses
alliances insérées dans leur

écrin de velours, certaines do-
tées de petits diamants,
d’autres comportant un anneau
en carbone. «En Suisse ro-
mande, les clients sont trés at-
tentifs 2 un design assez discret,
et dvidemment au prix», témoi-
gne Claude Houmard, directeur
de Guignard. Walter Hiuser-
mann sourit: «Je confirme.
Mais, aux Etats-Unis, la ten-
dance est clairement, du moins
pour les hommes, i des allian-
ces plus larges, sculptees, origi-
nales, comme celles qui s'inspi-
rent des dessins de «Star
Wars.» L'originalité a un prix: la
moins chére des alliances se né-
gocie a 750 francs piece et la
plus chére a plus de..
20 000 francs; la moyenne se
situe 4 4000 francs pour deux
bagues chez Furrer Jacot.

Un marché ardu

L’histoire de I'entreprise com-
mence... 4 Genéve, ou l'orfévre
Jacques Arbenz y fait ses clas-
ses, avant de rentrer, en 1857, a
Schaffhouse pour y reprendre la
boutique de ses parents. Sans
successeur, il remettra sa mai-
son & Fritz Furrer, qui épousera
Lucienne Jacot, une Chaux-de-
Fonniére. Dans les années 1970,
Furrer Jacot s'attaque au Japon
et fait ses premiers pas aux
Etats-Unis, deux pays qui de-
meurent encore et toujours ses

Une bague de la collection Furrer Jacot. Furrer Jacot

principaux marchés en dehors
de la Suisse. En rachetant Furrer
Jacot, Walter Hiusermann était
loin de se douter que le marché
des alliances était aussi difficile.
Heureusement, ce manager

n’est pas un novice. Il a fait ses
classes 4 bonne école, dans le
Swatch Group, auprés d’Arlette
Emch, qui a réussi @ imposer en
un temps record la marque Cal-
vin Klein, I'un des plus beaux

succks marketing des années
2000. Le patron de Furrer Jacot
ne le dit pas ainsi, mais on le de-
vine: ses débuts furent mouve-
mentés. Cet ancien directeur fi-
nancier d’Expo.02 a commencé
par couper dans les effectifs de
la marque. Aujourd’hui, 'entre-
prise mise beaucoup sur les
Etats-Unis: «Dans ce pays, la
bague de fiangailles est devenue
trés tendance, sans doute en rai-
son des séries TV. Typique-
ment, on offrira 4 sa future
épouse une bague. Et souvent
Fhomme choisira pour Iui une
alliance plus imposante. Dans
ces segments, nous sommes
trés bien positionnés.» Pour
ajuster sa communication, Fur-
rer Jacot a eu recours aux con-
seils de la HEAD (Haute Ecole
d’art de design de Genéve). Si,
au Japon, la clientéle est trés
sensible au «made in Switzer-
land», aux valeurs d'une fabri-
cation artisanale, le marche
ameéricain est, lui, plus orienté
sur le design inspiré des séries
TV et de blockbusters du ci-
néma. Un marché ou il faut se
distinguer des grandes mar-
ques, Tiffany, Van Cleef & Ar-
pels ou des joailliers du luxe
frangais et faire mieux que les
orfévres allemands du milieu
de gamme...

Dans sa belle usine de
Schaffhouse, Furrer Jacot met

Le barométre

A2...

En dollars, c'est lataille

du marché des bagues

de fiangailles aux Etats-Unis.
Il est en forte croissance.
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Mariages C'estle nombre # |
d'unions officielles conclues en
Suisse chaque année. Ce chif-
fre est stable et plutot en baisse
selon les vendeurs d'alliances.

en avant son petit plus, un sa-
voir-faire artisanal et une ga-
rantie accordée a vie sur ses
produits. C'est la signature for-
melle de la qualité suisse. Pour
étre sir que la bague ou l'al-
liance est unique, Furrer Jacot
ne fabrique aucun stock. Cha-
que objet est réalisé sur me-
sure, une fois la commande
passée. @
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